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Wydziat Psychologii

Warszawa, 03.08.2021 r.
PROCEDURA OTWARTA

na zatrudnienie firmy zewnetrznej realizujacej zaméwienie do promocji projektu
badawczego pt.:

»Profile wypalenia zawodowego i dobrostanu u psychoterapeutow w erze pandemii
COVID-19: miedzykulturowe badanie poréwnawcze oparte na podej$ciu
zorientowanym na osobie”

w ramach projektu badawczego Nowe Idee POB V realizowanego w zakresie Programu
»Inicjatywa Doskonalo$ci — Uczelnia Badawcza”

W.Ps-361/35/2021

1. ZAMAWIAJACY
Wydzial Psychologii Uniwersytetu Warszawskiego
ul. Stawki 5/7, 00-183 Warszawa

REGON 24000001258 Osoba do kontaktow w sprawie zapytania:
NIP: 525-001-12-66 dr hab. Marcin Rzeszutek

fax (22) 635-79-91 e-mail: marcin.rzeszutek@psych.uw.edu.pl
www.psych.uw.edu.pl tel. 513 133 946

e-mail: sekog@psych.uw.edu.pl

2. ZAKRES ZAMOWIENIA

Zamowienie polega na promocji wynikéw oraz idei projektu badawczego pt. ,,Profile wypalenia
zawodowego i dobrostanu u psychoterapeutow w erze pandemii COVID-19: migdzykulturowe
badanie porownawcze oparte na podejSciu zorientowanym na osobie W mediach
spolecznosciowych poprzez ponizsze dzialania.

Wykonawca ma za zadanie:

1. opracowac i przedstawi¢ strategie promocji projektu badawczego w zakresie mediow
spoteczno$ciowych,

2. przygotowac warsztat dla wykonawcow projektu badawczego, w tym zebra¢ podstawowe
informacje, pozna¢ metody pracy i oczekiwania wykonawcow projektu badawczego,

3. przygotowac kalendarz postow i plan zamieszczania wpis6w oraz stories na kanale
medidow spotecznosciowych Facebook w tym przede wszystkim w$rod srodowisk
psychoterapeutow, ale rowniez wsrod ogotu odbiorcow medidw spotecznosciowych.

4. stworzy¢ materiaty wizualne do mediow spotecznosciowych (video, grafike, infografiki).


http://www.psych.uw.edu.pl/
mailto:marcin.rzeszutek@psych.uw.edu.pl

5. przygotowywac miesi¢czne sprawozdania oraz przygotowac raport roczny podsumowania
Z prowadzonych dzialan,

6. komentowac, ,,lubienie” lub ,,udostepnianie” odpowiednich stron i wpisow zwigzanych z
tematyka badania na innych kontach, docieranie do nowych odbiorcow poprzez interakcje z
innymi kontami.

7. udziela¢ odpowiedzi na komentarze i wiadomosci prywatne w mediach
spotecznosciowych,

8. moderowa¢ komentarze,

9. na biezaco monitorowac tematyke zwiazang z projektem badawczym w mediach
spoteczno$ciowych,

10. na biezgco wspiera¢ w kwestiach technicznych i strategicznych wykonawcow projektu
badawczego w dziataniach w mediach spotecznos$ciowych,

11. wykonanie kwartalnego audytu strony na Facebooku wraz z rekomendacjami,

12. przygotowanie warsztatu podsumowujacego dla wykonawcoéw projektu badawczego
obejmujacego wnioski ze wszystkich wdrazanych dziatan.

Zamawiajacy przekaze Wykonawcy wszystkie informacje oraz dane na temat projektu
badawczego, niezbedne do wykonania ww. zadan.

Po realizacji tego zamdwienia Wykonawca przekaze Zamawiajagcemu raport z

catos$ci wykonanych dziatan zwigzanych z promocja projektu badawczego.

3. TERMIN REALIZACJI ZAMOWIENIA:
Czas realizacji: 12 miesigcy od podpisania umowy.
Ptatno$¢ realizowana bedzie w etapowo po wykonaniu ponizej wymienionych czynnosci:
e Opracowaniu strategii promocji w mediach spoleczno$ciowych,
e sStworzeniu kalendarza postow w mediach spoteczno$ciowych,
e Stworzeniu materialow wizualnych dla mediow spotecznosciowych,
e Stworzeniu i monitorowaniu wpisow w mediach spolecznosciowych,
e dokonaniu audytu strony na Facebooku,
e przygotowaniu finalnego raportu podsumowujacego catoksztalt dziatan zwigzanych z
promocja projektu badawczego.

4. WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU

O udzielenie zamowienia moga ubiegac si¢ wszyscy Wykonawcy, ktorzy:
e posiadajg minimum 5-letnie do§wiadczenie w dziedzinie $wiadczenia ustug w
zakresie mediow spolecznosciowych realizowanych dla organizacji pozarzadowych
lub instytucji publicznych i oswiadcza to stosownym o§wiadczeniem,
e zrealizowali minimum dwa projekty migdzynarodowe dla organizacji
pozarzadowych lub instytucji publicznych w zakresie komunikowania i promocji w
mediach spoteczno$ciowych i potwierdza to stosownymi referencjami,
e posiadajg sytuacje ekonomiczng i finansowg pozwalajgcg na realizacje zamdowienia,
e przedstawiag w wyznaczonym terminie kompletng i podpisang oferte,
e dysponuja potencjatem ludzkim zdolnym do wykonania zamowienia,
e przedstawiag w wyznaczonym terminie kompletng i podpisang oferte,



e jeden Wykonawca moze zlozy¢ jedng oferte. Z uwagi na charakter zamowienia
zapytanie jest skierowane do Wykonawcéow prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza
w zakresie $wiadczenia ustug uprawniajacych do wykonania zadania.

e Z postepowania zostang wykluczeni Wykonawcy, ktoérzy w ramach niniejszego
postepowania ztozyli o§wiadczenia lub dokumenty zawierajgce nieprawde,

e Zamawiajacy w trosce o nalezyte wykonanie powierzonych zadan zastrzega
sobie prawo do wnioskowania do Wykonawcy o zlozenie dodatkowych
wyjasnien, jak réwniez do wgladu w dokumentacje potwierdzajaca
przedstawione w ofercie informacje. Wykonawca zobowigzany jest udzieli¢
wyjasnien lub zlozy¢ dodatkowe dokumenty w terminie wyznaczonym
przez Zamawiajacego, ktory nie bedzie krotszy niz 1 dzien roboczy (24h).

Brak udzielenia wyjasnien lub zlozenia dodatkowych dokumentow w
terminie okreslonym przez Zamawiajgcego moze skutkowaé¢ odrzuceniem
oferty danego Wykonawcy,

e W przypadku powstania watpliwos$ci w zakresie tresci niniejszego Zapytania
ofertowego, Wykonawcy moga kierowaé zapytania o wyjasnienie tych
watpliwosci, na ktére Zamawiajacy zobowigzany jest odpowiedzie¢, jezeli
zapytanie wptynelo niezwlocznie,

Ocena spetniania warunkow udziatu w postepowaniu nastgpi na podstawie
oswiadczen zlozonych przez Wykonawce wraz z formularzem ofertowym.

5. OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERTY

Oferte nalezy sporzadzi¢ zgodnie z zalgczonym do zapytania formularzem ofertowym.
Nie dopuszcza si¢ sktadania ofert wariantowych.
Termin waznosci oferty powinien wynosi¢ minimum 30 dni.

Oferta powinna obejmowac:

1) ceng zamawianej ustugi

2) zalaczone dokumenty potwierdzajace do§wiadczenie zgodnie z powyzszymi

warunkami

Oferty nalezy przesta¢ w formie skanu podpisanego formularza ofertowego na adres:
zamowienia@psych.uw.edu.pl

Nieprzekraczalny termin dostarczenia oferty to 10.08.2021 do godziny 14:00

6. OCENA OFERT
1) Ocenie poddane zostang tylko te oferty, ktore zawieraja wszystkie elementy
wymienione w pkt. 4.
i) Przy wyborze ofert Zamawiajacy bedzie si¢ kierowat kryteriami:


mailto:zamowienia@psych.uw.edu.pl

Kryterium Waga

1 Cena zamdwienia brutto. 60

2 Posiadajg powyzej 5-letnie doswiadczenie w dziedzinie 20
$wiadczenia uslug w zakresie mediéw spotecznosciowych
realizowanych dla organizacji pozarzagdowych lub instytucji
publicznych.

3 |Zrealizowali powyzej dwa projekty miedzynarodowe dla 20
organizacji pozarzagdowych lub instytucji publicznych w
zakresie komunikowania i promocji w mediach
spoteczno$ciowych.

RAZEM 100

OPIS SPOSOBU PRZYZNAWANIA PUNKTOW:
1. Cena zamowienia brutto

Kryterium temu zostaje przypisana liczba 60 punktow. Ilos¢ punktéw poszczegdlnym
Wykonawcom za kryterium, przyznawana bedzie wedtug ponizszej zasady:
Oferta o najnizszej cenie otrzyma 60 punktow.
Pozostate oferty - ilo§¢ punktéw wyliczona wg wzoru :
cena najnizsza
Ci = e X 60 pkt
cena oferty badanej
i - numer oferty badanej
Ci - liczba punktow za kryterium ,,CENA” (oferty badanej)
cena oferty - cena brutto z OFERTY.

2. Posiadaja powyzej S-letnie doSwiadczenie w dziedzinie Swiadczenia uslug w
zakresie mediow  spolecznosciowych  realizowanych dla  organizacji
pozarzadowych lub instytucji publicznych.

Kryterium temu zostaje przypisana liczba maksymalna 20 punktow.
Wykonawcy posiadajacy powyzsze doswiadczenie otrzymaja:




5 lat — 0 pkt.

6 lat — 5 pkt.
7 lat — 10 pkt.
8 lat -15 pkt.

9 lat i wiecej — 20 pkt.
Licza si¢ pelne lata.

3. Zrealizowali powyzZej dwa projekty miedzynarodowe dla organizacji
pozarzadowych lub instytucji publicznych w zakresie komunikowania i promocji
w mediach spolecznosciowych.

Kryterium temu zostaje przypisana liczba maksymalna 20 punktow, a punkty
przydzielane zostang zgodnie z ponizszym:

2 projekty — 0 pkt

3 projekty -5 pkt.

4 projekty — 10 pkt.

5 i wigcej projektow - 20 pkt.

Punkty przyznane w poszczegélnych kryteriach danej ofercie zostana do siebie dodane.
Komisja wybierze oferenta, ktéry uzyska najwicksza liczbe punktow.

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo anulowania lub negocjacji ceny zawartej w ofercie,
ztozonej przez oferenta oraz ma prawo wezwania oferenta do uzupehlnien oraz zlozenia
dodatkowych wyjasnien dotyczacych tresci oferty.

7. DODATKOWE INFORMACJE

e W celu realizacji zamowienia z wybranym Wykonawcg zostanie zawarta umowa.

e Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwo$¢ negocjacji szczegélowych warunkow realizacji
umowy z najlepszymi oferentami.

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do nie wybrania zadnego Wykonawcy.

e Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia zapytania bez podania przyczyny.



Zalacznik nr 1. Wz6r formularza ofertowego

Formularz ofertowy
na zatrudnienie firmy zewnetrznej realizujacej zamowienie do promocji projektu
badawczego pt.:

»Profile wypalenia zawodowego i dobrostanu u psychoterapeutow w erze pandemii
COVID-19: miedzykulturowe badanie poréwnawcze oparte na podejsSciu
zorientowanym na osobie”

w ramach projektu badawczego Nowe Idee POB V realizowanego w zakresie Programu

»Inicjatywa Doskonalosci — Uczelnia Badawcza”
W.Ps-361/35/2021

Wykonawea: ......ooeviiiiiiiiiii i
Adres Wykonawcey: ........coooiiiiiiiiiiiiin

NrNIP: o NrRegon: ...ooovvviii

Tel. kontaktowy: ...t

Kryteria

1. Cena zamoéwienia

/Wartos¢ | [Podatek VAT/ _
netto/ /Wartosé
brutto/

dla organizacji pozarzadowych lub
instytucji publicznych

2. Posiadajg powyzej 5-letnie do§wiadczenie
w dziedzinie §wiadczenia ustug w zakresie
mediow spolecznosciowych realizowanych

Tak/Nie

3. Zrealizowali powyzej dwa projekty
mig¢dzynarodowe dla organizacji

mediach spotecznos$ciowych.

pozarzadowych lub instytucji publicznych
w zakresie komunikowania i promocji w

Tak/Nie
.................. liczba projektow

Informacje o osobie sprawujgcej nadzor merytoryczny (kierowniku projektu):

Oswiadczam, ze:

e zapoznatem(am) si¢ z trescig zapytania i w calo$ci akceptuje/-my jej tresc,

e uwazam si¢ za zwigzanego(a) oferta przez okres wskazany w ofercie




e posiadam odpowiednie zaplecze kadrowe i techniczne, umozliwiajace realizacj¢ ustugi,
stanowigcej przedmiot niniejszego Zapytania ofertowego,

e posiadam minimum 5-letnie do$wiadczenie w dziedzinie §wiadczenia ustug w zakresie
mediéw spolecznosciowych realizowanych dla organizacji pozarzadowych Ilub
instytucji publicznych,

e zrealizowatem powyzej dwa projekty migdzynarodowe dla organizacji pozarzagdowych
lub instytucji publicznych w zakresie komunikowania i promocji w mediach
spotecznosciowych.

e posiadam sytuacj¢ ekonomiczng i finansowa pozwalajaca na realizacje zlecenia,

e nie wystepuje konflikt intereséw okreslony w ustawie Prawo zaméwien publicznych
art. 109, ust. 1 pkt 6.
e nie posiadam powigzan kapitalowych lub osobowych z Zamawiajacym™.

*Przez powigzania kapitalowe lub osobowe, o ktérych mowa powyzej, rozumie si¢ wzajemne
powigzania miedzy Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do zaciggania zobowigzan w
imieniu Zamawiajacego lub osobami wykonujacymi w imieniu Zamawiajgcego czynnos$ci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzeniem procedury wyboru wykonawcy, a
wykonawca, polegajace w szczegdlnosci na:

a)
b)

c)

d)

uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spotki cywilnej lub spétki osobowey,
posiadaniu co najmniej 10 % udziatow lub akeji,

petieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzadzajacego, prokurenta,
pelnomocnika,

pozostawaniu w zwigzku malzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub
powinowactwa w linii prostej, pokrewienstwa drugiego stopnia lub
powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku przysposobienia,
opieki lub kurateli.

Miejscowos¢ 1 data Podpis Wykonawcy



